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	1、业绩预告期间：2024年1月1日—2024年9月30日
	2、预计的业绩：(亏损  (扭亏为盈  (同向上升  (同向下降
	(亏损  (扭亏为盈  (同向上升  (同向下降
	本次业绩预告相关财务数据未经会计师事务所预审计。
	2024年度，公司经营管理团队和全体员工坚持“一体两翼、八大业务板块”业务战略不动摇，持续打造支撑未来发展的“三条成长曲线”。前三季度：
	产品方面，一是公司牢抓金融信创产业机遇，充分发挥自研现金模块、票据模块的核心技术竞争优势，金融机具场景化产品解决方案在国内市场的拓展进入爆发增长阶段，同时公司积极推动金融机具业务“出海”进程，在海外市场的拓展也取得显著效果。二是公司坚持贯彻新零售综合运营业务的“城市聚焦”“公共点位+商业点位”业务拓展策略，得益于商业模式的充分验证和不断成熟，新零售综合运营业务的规模迅速扩展。
	市场区域方面，深度挖掘海外客户的需求，依托成熟的销售网络和产品竞争优势，聚力提升业务出海的规模，来源于海外业务的收入规模持续增长。
	同时，公司持续围绕“提质增效”的核心管理主题，将经营质量改善和提升放到首位，通过强化经营计划管理、供应链管理等关键环节的管理改善，着力提升运营效率，公司的综合毛利率得到进一步的提升。

